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OVERVIEW

I ta l ia  e  Germania  sono entrambi  Paes i  fondator i
de l l ’Un ione Europea e  cond iv idono la  comune
appartenenza  a l l ' Eurozona .  

Da  un  punto  d i  v i s ta  economico ,  la  Germania è
i l  pr imo partner  commerciale  per  i l  nostro
Paese ,  s ia  come mercato  d i  sbocco  de l l ' export
i ta l iano ,  s ia  come Paese  d i  proven ienza
de l l ' import  in  I ta l ia .

La  Germania  è  la  magg iore  economia  de l l 'Un ione
Europea e  de l l ' Eurozona .  I l  Paese  ha  83 ,3  
 mi l ion i  d i  ab i tant i  e  un  P IL  pro-cap i te  d i  4230 
 MLD d i  do l lar i  annu i .  Queste  grandezze  e  la
cresc i ta  de l  consumo interno o f f rono a i  prodot t i
i ta l ian i  ampie  poss ib i l i tà  d i  sbocco .  

Le  az iende i ta l iane  in teressate  a  sv i luppare  con
la  Germania  rapport i  d i  a f far i  so l id i  e  duratur i
d ispongono d i  un  contesto e  di  condiz ioni  d i
partenza fortemente favorevol i ,  tanto  per  le
imprese  g ià  conso l idate  quanto  per  le  s tar t  up
i ta l iane ,  sempre  p iù  present i  su l  mercato
tedesco .  

I l  mercato  è  fac i lmente  ragg iung ib i le  da l l ' I ta l ia ,
numeros i  i  vo l i  f ra  le  c i t tà  de i  due  Paes i .  Per  i l
t ra f f i co  v ia  terra ,  l a  Germania  è  co l legata
at t raverso  d ivers i  important i  va l i ch i  a lp in i .
Graz ie  a l l ' accordo con Hamburger  Hafen  und
Log is t i k  Ag ,  operatore  de l  por to  d i  Amburgo ,  la
p ia t ta forma log is t i ca  d i  Tr ies te ,  inaugurata  ne l
2020 ,  ra f forza  i l  ruo lo  d i  snodo log is t i co
fondamenta le  per  i l  mercato  tedesco  e  le  sue
merc i .
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GRAFIC  OVERVIEW



357 022

KMQ

SUPERF IC IE

83.3
MILIONI

POPOLAZIONE 

240 AB./KM²

DENSITÀ 

CORRUPTION
PERCEPTION
INDEX (CP I )*

9/179

*I l  CP I  misura  i l  g rado d i  corruz ione  percep i to  da l la  popo laz ione  d i  un  paese .  La  c lass i f i ca  r i f le t te  la  d iversa
percez ione  de l  fenomeno.  Pos iz ion i  p iù  e levate  ind icano un minor  grado d i  corruz ione  percep i ta ,  in  fondo a l la

c lass i f i ca  s i  pos iz ionano i  paes i  con  grad i  d i  corruz ione  percep i ta  p iù  e levat i .

4 230 MLD $





PIL  2021

50 788 $





PIL  PRO
CAPITE  2021

3,1  %





TASSO DI
CRESCITA
DEL P IL  

http://it.wikipedia.org/wiki/Chilometro_quadrato


Il commercio estero tedesco ha registrato, come emerge dai seguenti
grafici, un aumento sia per l'import che per l'export. 

Il saldo della bilancia commerciale per il mercato tedesco è positivo: la
Germania esporta più di quanto importa.
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COMMERCIO ESTERO

Per quanto concerne le importazioni, i principali beni importati in Germania sono,
successivamente a un paniere di prodotti contenuti nella categoria "altro", le
materie prime industriali e le materie prime naturali. 
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IMPORTAZIONI  DALL ' ITAL IA

Secondo un'analisi delll'Ufficio Federale di Statistica
(Destatis), grazie ad un confronto pre e post
pandemia, import ed export tra Germania e Italia 
 sono aumentati. 
Rispetto a Marzo 2020, le esportazioni sono
aumentate del 16,1% e le importazioni del 15,5%

Per quanto concerne nello specifico i beni importati
dall'Italia nel 2021, ai primi posti si collocano le
materie prime industriali e i prodotti alimentari
confezionati.  

La Germania rappresenta il principale partner
commerciale per l’Italia relativamente al comparto
agroalimentare e bevande. Il volume delle importazioni
tedesche dall’Italia per questo settore ha raggiunto nel
2016 i 6,8 miliardi di euro, con un aumento rispetto
all’anno precedente del 5,4%. L’Italia si conferma così, dopo
i Paesi Bassi, in seconda posizione nella classifica dei
principali Paesi fornitori del mercato tedesco di prodotti
agroalimentari e bevande.



PAGINA |  07 REPORT SETTORIALE 

FOCUS REGIONE CALABRIA  

Nei primi sei mesi del 2021, l’incremento tendenziale dell’export ha interessato tutte
le regioni italiane. Secondo l'Osservatorio Internazionalizzazione della Regione
Calabria, i beni maggiormente esportati riguardano il settore agroalimentare. 

In particolare, analizzando i rapporti con la Germania, nel terzo trimestre 2021,
l'export dalla Calabria verso il Paese target ha assunto un valore pari a 21 M
di euro. 
La Germania con questo dato si colloca tra le prime mete mondiali dell'export
calabrese.
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SETTORE AGROALIMENTARE

Volgendo uno sguardo genera le  a l  mercato
tedesco  de i  prodot t i  agroa l imentar i  e  de l le
bevande s i  possono ind iv iduare  due aspet t i  che
at tua lmente  lo  carat ter i zzano .  Da  un la to ,  i l
ruolo  r i levante del la  grande distr ibuzione
organizzata ,  in  par t i co lare  de i  d iscount ,  le  cu i
s t ra teg ie  e  po l i t i che  d i  vend i ta  r i specch iano i l
comportamento  d ’acqu is to  de l  consumatore
tedesco  mol to  sens ib i le  a l le  var iaz ion i  d i  prezzo
e  poco fede le  a l  march io .  Dal l ’a ltro,  la
crescente attenzione del  consumatore
tedesco al la  qual ità  dei  prodott i  acquistat i
e  l ’ interesse per  i  prodott i  b iologic i .

Su l  versante  de l lo  scenar io  compet i t i vo  in
Germania ,  s i  ravv isa  una  crescente
concorrenza tra  g l i  operatori  att iv i  nel la
commercial izzazione di  prodott i  a l imentari
e  bevande.  I l  mercato  tedesco  s t imola  in fa t t i  l a
cont inua  r i cerca  d i  prodot t i  innovat i v i  e  con un
ot t imo rapporto  qua l i tà /prezzo ,  ma determina
anche una  gest ione  p iù  severa  e  s t ra teg ica
de l l ’ assor t imento .

A l l ’ in terno de l  contesto  sopra  descr i t to ,  l ’ I ta l ia ,
e  in  par t i co lare  le  az iende i ta l iane  de l  set tore
agroa l imentare  e  bevande ,  possono far  leva
su l l ’ ampio  patr imonio cul inario  del  Paese,
approf ittando del le  moltepl ic i  prel ibatezze
regional i  e  del le  numerose cert i f icazioni
DOP e  IGP per  r ispondere al le  nuove
esigenze del  consumatore e  degl i  operatori
tedeschi .

INTRODUZIONE



dimensione Importazioni 2021;

incidenza della fascia alta e medio alta di
prezzo, pari al 27,8% per l’anno 2021;

quota di mercato italiano pari al 25%;
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SETTORE AGROALIMENTARE

33,7
MILIARDI

DI  €

tassi di variazione medio annui delle importazioni 
 nel periodo 2022-2025: +5.6%;

I dati maggiormente significativi rispetto al
mercato e all'importazione dei prodotti alimenari
riguardano :

le prospettive di mercato, a livello di previsione
delle importazioni, mostrano percentuali di
crescita sempre positive nel breve medio periodo. 



Come documenta il grafico riportato si segnala come, nel corso degli ultimi
anni, si sia verificato un significativo incremento della fascia di prezzo medio
alta.

In particolare la fascia alta di prezzo è aumentata in modo rilevante,
indicando come vi sia una sempre maggiore attenzione da parte del
consumatore tedesco nell'acquisto dei prodotti alimentari “Made in
Italy”.

La maggiore disponibilità economica del consumatore tedesco, rilevata negli
ultimi anni, e la crescente attenzione dello stesso per aspetti salutari e
ambientali legati alla produzione e alle caratteristiche dei prodotti alimentari,
hanno contribuito all’aumento degli acquisti in Germania di prodotti
premium/di qualità. Molti discount e catene di supermercati hanno reagito
alla nuova tendenza realizzando periodicamente azioni promozionali di prodotti
alimentari premium, anche private label, con un ottimo rapporto qualità/prezzo,
riscuotendo molto successo. Seppur il mercato ad oggi è ancora
prevalentemente composto da una fascia medio-bassa di prezzo, la fascia 
 medio-alta, compone il mercato per quasi il 30%.

PAGINA |  10 REPORT SETTORIALE 

SETTORE AGROALIMENTARE

FASCE DI  PREZZO DI  IMPORT



1. Esportazione diretta. Attraverso contatti diretti
con dettaglianti o con la GDO. Si tenga conto che, in
questo caso, sarebbe necessario poter disporre di
personale che parli tedesco in azienda;
2. Agenti. Il codice di commercio tedesco HGB
(=Handelsgesetzbuch) disciplina il rapporto di
agenzia agli articoli 84 e ss. La Germania come l’Italia
ha recepito la direttiva europea sull’agenzia (86/653)
pertanto le discipline legislative dei due stati sono
analoghe. Sussistono però alcune differenze cui
dover prestare particolare attenzione. In Germania
possono rivestire la qualità di agenti sia delle
persone giuridiche sia delle persone fisiche.
Diversamente dall'Italia, però, non esistono obblighi
di registrazione degli agenti in appositi Albi o Ruoli.
Chiunque può svolgere tale attività senza che sia
richiesta una specifica esperienza. L'indennità di fine
rapporto è una norma di diritto imperativo e non
può essere derogata da accordi contrattuali diversi.
Nel caso del settore agro-alimentare, gli agenti sono
poco diffusi;
3. Distributori. Il contratto di distribuzione è
regolato da un contratto di diritto privato
internazionale con il mandante italiano. Occorre
tener conto di alcuni aspetti rilevanti: il contratto
prevede sovente il diritto di esclusiva, quindi in caso
di cessazione si perde totalmente la clientela sul
mercato tedesco e potrebbe esser anche previsto un
diritto al risarcimento in caso di rescissione del
contratto e quindi l’indennità di fine rapporto.

Per entrare nel mercato tedesco, le strategie di ingresso
sono principalmente tre:
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ACCESSO AL  MERCATO
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NORMATIVA EUROPEA

I 27 Stati membri dell’UE costituiscono un singolo territorio ai fini doganali. Ciò
implica che l’UE è un’Unione Doganale, con la conseguenza che i suoi Stati
membri non hanno barriere doganali tariffarie tra di loro e applicano
una tariffa doganale comune per i beni importati. Inoltre, una volta che i
dazi doganali sono stati saldati e che la conformità alle condizioni di
importazione è stata verificata, le merci importate sono libere di circolare
all’interno di tutta l’Unione Europea senza ulteriori controlli doganali.
La libera circolazione delle merci all’interno dell’UE trova compimento nei
seguenti principi:

il principio di non-discriminazione: prevede che la merce legalmente
importata non possa ricevere un trattamento diverso dai prodotti domestici
sulla base della sua origine, fatte salve alcune eccezioni;
il principio di mutuo riconoscimento: prevede che ogni prodotto
legalmente importato ed etichettato in base alla norma di uno Stato
Membro possa, in linea di principio, essere ammesso nel mercato di un
qualsiasi altro Stato membro;
armonizzazione legislativa: questa tecnica è intesa a regolare
l’approssimazione della legislazione nazionale degli Stati Membri. Il
principale strumento UE per attivare questo principio è la Direttiva. Le
Direttive prevedono una struttura alla quale la legislazione interna degli
Stati Membri deve conformarsi adottando nuove leggi o regolamenti, o
modificando quelli esistenti, in modo che le leggi nazionali degli Stati
membri siano armonizzate.

Per gli strumenti legali dell’Unione Europea si veda: Summaries of EU
Legislation.
Per il recepimento delle direttive relative al mercato interno nelle leggi nazionali
si veda: Single Market Scoreboard.

L IBERA C IRCOLAZIONE DELLE  MERCI

http://eur-lex.europa.eu/browse/summaries.html
http://ec.europa.eu/internal_market/scoreboard/performance_by_governance_tool/transposition/index_en.htm
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IMPORTAZIONE

ASPETT I  NORMATIV I

pr inc ip i  e  requ is i t i  in  mater ia  a l imentare  s tab i l i t i  ne l  Rego lamento  CE
N.178/2002 de l  Par lamento  europeo e  de l  Cons ig l io ;
rego le  genera l i  d i  i g iene  a l imentare  e  spec i f i che  per  l ’ i g iene  deg l i  a l iment i  d i
or ig ine  an imale  in  accordo a i  Rego lament i  CE  n .  852/2004 e  N .853/2004 de l
Par lamento  europeao e  de l  cons ig l io  (Gazzet ta  Uf f i c ia le  n .  L0139 de l
30/04/2004) ;
misure  in  re laz ione  a l la  presenza  d i  res idu i ,  pest i c id i ,  medic ine  veter inar ie  e
contaminant i  a l l ’ in terno e  sopra  g l i  a l iment i ;
c lauso le  spec i f i che  r iguardant i  g l i  a l iment i  genet icamente  modi f i ca t i ,  l e
b ioprote ine  e  i l  Nove l  Food;
rego le  spec ia l i  per  a lcun i  grupp i  d i  a l iment i  (es .  acque minera l i ,  cacao ,  c ibo  a
conge lamento  rap ido)  e  per  a l iment i  in tes i  a  sodd is fare  par t i co lar i  requ is i t i
nutr i z iona l i  per  grupp i  d i  popo laz ione  spec i f i ca  (es .  a l iment i  per  neonat i  e
bambin i ) ;
requ is i t i  spec i f i c i  per  la  promoz ione e  l ’ e t i chet ta tura  de i  mater ia l i  a  contat to
con g l i  a l iment i ,  i  component i  a l imentar i  e  i  component i  per  par t i co lar i  scop i
nutr i z iona l i ;
cond iz ion i  genera l i  inerent i  i  mater ia l i  e  g l i  a r t i co l i  dest inat i  a l  contat to  con g l i
a l iment i ;
contro l l i  u f f i c ia l i  per  ass icurare  la  conformi tà  con le  suddet te  rego le  europee
per  i l  se t tore  a l imentare .

Ne l l 'o t t i ca  de l la  s i curezza  a l imentare ,  prev is ta  da l la  Leg is laz ione  Europea ,  g l i
importator i  a l imentar i  sono tenut i  a  identi f icare  e  registrare chi  esporta i l
prodotto nel  paese di  or ig ine,  per  soddisfare  i  requis it i  d i  tracciabi l i tà .
L ’Autor i tà  Europea per  la  S icurezza  A l imentare  (EFSA European Food Safety
Author i ty )  forn isce  a l la  Commiss ione  Europea indicazioni  sc ienti f iche
indipendenti  su  tutte  le  problematiche con impatto diretto  o  indiretto  sul la
s icurezza al imentare.  S i  t ra t ta  d i  un ’ent i tà  lega le  separata ,  ind ipendente  da l le
a l t re  i s t i tuz ion i  europee .
Le  importaz ion i  a l imentar i  devono soddis fare  a lcune cond iz ion i  e  misure  d i
carat tere  genera le ,  che  inc ludono:

Anche l ' importazione di  prodott i  b iologic i  deve  garant i re  che  i  prodot t i  agr ico l i
s iano prodot t i  in  base  a  determinat i  metod i  d i  produz ione s tab i l i t i  da l
Rego lamento  de l  Cons ig l io  CE  N .  834/2007 (GU N.  L189 de l  20/07/2007)  su l la
Co l t i vaz ione  B io log ica .  I  prodott i  che soddisfano le  regole  UE sono autorizzat i
ad esporre  i l  logo EU per  l ’agr icoltura biologica ,  che  ass icura  a i  consumator i
che  i l  prodot to  è  s ta to  rea l i zzato  in  base  ag l i  s tandard  b io log ic i .  La  produz ione e  i l
pos iz ionamento  de i  prodot t i  b io log ic i  con  et i chet ta tura  e  logo  su l  mercato
europeo segue un r ig ido  processo  d i  cer t i f i caz ione  che  deve  essere  r i spet ta to .
Per  i  r i fer iment i  de l la  Commiss ione  Europea ,  in  mater ia  d i  Agr ico l tura  e  Sv i luppo
Rura le ,  Co l t i vaz ione  B io log ica  s i  veda :  Organ ic  farming .

https://ec.europa.eu/agriculture/organic/index_en
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T IPS  PER IL  MERCATO TARGET

Informati  sul le  contropart i  e  sul la  loro aff idabi l i tà  t rami te
cana l i  u f f i c ia l i .

Migl iora  sempre la  tua presenza onl ine.  I l  s i to  web ed  un
eventua le  e -commerce  rappresentano la  pr ima vetr ina  de l la  tua
az ienda .

Cura  la  t raduz ione de l  s i to  con un esper to ,  in  Germania  i  rapport i
in  tedesco  sono important i .

Par tec ipa  a  f iere  settorial i  in  loco ,  conosc i  i l  ter r i tor io  e  i  tuo i
potenz ia l i  c l ient i .

Ident i f i ca  i l  canale  di  vendita  p iù  adeguato  per  i l  tuo  prodot to  e
per  la  tua  az ienda .

Par tec ipa  e  pred ispon i  incontr i  d ’affar i  B2B con potenz ia l i
contropar t i  es tere ,  on l ine  o  in  presenza .

Verif ica  i  programmi di  sostegno al l ’ internazional izzazione
mess i  in  campo dag l i  ent i  pubbl i c i  de l  propr io  terr i tor io .

Su l la  base  de i  contat t i  in  por ta fog l io  e  seguendo una  s t ra teg ia
organ ica ,  pianif ica  un piano commerciale  che  ind iv idu i  un
or izzonte  tempora le  e  un  ob iet t i vo  economico  da  ragg iungere
entro  termin i  def in i t i .

Sceg l i  una  buona s t ra teg ia  d i  prezzo .  La  buona capac i tà  d i
acqu is to  de l  consumatore  tedesco  lo  sp inge  verso  un  segmento
premium,  t ra inato  da  prodot t i  d i  e levata  qua l i tà .  I l  consumatore
tedesco è  stor icamente uno dei  meno fedel i  in  termini  d i
sost ituzione tra  i  prodott i  in  base al  prezzo degl i  stessi .

Presta  a t tenz ione a l la  qual ità  e  a l  Pr ivate  label .  In  Germania  la
presenza  d i  pr i va te  labe l ,  anche d i  buona qua l i tà  è  mass icc ia .  L id l
e  A ld i  hanno l inee  d i  PL  re la t i ve  a l  b io log ico ,  f ree  f rom e  reg iona l i
mol to  important i .

Attenz ione a l  BDSG (Federa l  Data  Protect ion  Act ) ,  ne l  caso  in  cu i
s i  facc iano operaz ion i  d i  ma i l ing !
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TEL .  +39  (0 )  968  51481
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BRIDGE@UNIONCAMERE-CALABRIA . IT
WEB S ITE :  HTTP : / /WWW.UC-CAL .CAMCOM.GOV. IT /

UNIONCAMERE CALABRIA
DESK ENTERPRISE EUROPE NETWORK

VIA  DELLE  NAZIONI  24
88046 LAMEZIA  TERME (CZ)
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ACCESS2 MARKETS ;
INFO MERCATI  ESTERI
OSSERVATORIO INTERNAZIONALIZZAZIONE DELLA REGIONE CALABRIA ,
ONTE:  FONDO MONETARIO INTERNAZIONALE ,  WORLD ECONOMIC OUTLOOK,
OTTOBRE 2021
COMPOSIZ IONE VALORE AGGIUNTO FONTE:  BANCA MONDIALE ,  WORLD BANK
NATIONAL ACCOUNTS DATA ,  ANNO:  ULT IMO ANNO STORICO DISPONIB ILE
S ISTEMA INFORMATIVO UL ISSE

A l  f ine  de l la  redaz ione  de l  presente  documento  sono s ta te  consu l ta te  le  seguent i
font i :
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FONTI

MINISTERO DEGLI  ESTERI - INFO MERCATI  ESTERI :
HTTP : / /WWW. INFOMERCATIESTERI . IT
SACE EXPORT OPPORTUNITY  MAP:
HTTPS : / /WWW.SACESIMEST . IT /MAPPE/DETTAGLIO?COUNTRYCODE=FR
OECD:  HTTPS : / /WWW.OECD.ORG/FRANCE
EU TRADE HELPDESK:  HTTPS : / /TRADE.EC .EUROPA.EU/TRADEHELP/
EU MARKET ACCESS DATABASE:  HTTPS : / /MADB.EUROPA.EU/MADB/
WORLD TRADE ORGANIZAT ION (WTO)

EUROSTAT :  HTTPS : / /EC .EUROPA.EU/EUROSTAT
ISTAT :  WWW. ISTAT . IT
UL ISSE  (BANCA DATI ) :  WWW.S IUL ISSE . IT
UN COMTRADE:  HTTPS : / /COMTRADE.UN.ORG
WORLD ECONOMIC OUTLOOK,  FMI :
HTTPS : / /WWW. IMF.ORG/EN/PUBLICAT IONS/WEO
OSSERVATORIO REGIONE CALABRIA  -
HTTPS : / /WWW.REGIONE.CALABRIA . IT /WEBSITE/S IT IREGIONE/OSSERVATORIO/SUBSI
TE/ESPLORA/SCAMBI -COMMERCIAL I /DOVE- IMPORTA-ESPORTA-LA-CALABRIA/

Ana l i s i  d i  contesto :

Font i  s ta t i s t i che :

https://bit.ly/32Mv5yz
https://www.infomercatiesteri.it/paese.php?id_paesi=39

